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Elisa Le Blevec.

Cheffe de projet digital et UX/Ul designer, anciennement infographiste.
Je souhaite élaborer des interfaces centrés utilisateur, déployer des
stratégies de communication digitales, analyser et formuler des be-
soins client/utilisateur clairs, offrir de la visibilité et du trafic de qualite,
apporter une ergonomie optimale en respectant les bonnes pratiques,
partager mes compétences en gestion de projet et mettre a profit mes

qualités graphiques.

Consciente de débuter dans ce milieu, je pense sincerement avoir
toutes les compétences et capacités pour étre un plus dans votre
agence, curieuse, determinée, connaissant toute la chaine graphique,
sachant communiquer, prendre des décisions et avec un grand sens de

l'organisation.

J'espére sincérement que mon profil retiendra toute votre attention.

Merci pour votre attention !



>

>

Elisa Le Blevec

Compétences

Gestion de projet /
Webmarketing

- Méthode agile (SCRUM)

- Personas - Benchmarks

- Audit SEO - Stratégie de contenus
- Cocon sémantique

- Google Analytics

- Diagramme de Gantt

- Storytelling

- Mapping concurrentiel

- Macro planning

Web design / UX design

- Refonte et création de site

- Analyse et recueil des besoins

- Maitrise les regles d'ergonomie
- Réalise prototypes et wireframes
- Connaissance du design thinking
- Language HTML - CSS

- GUI - Moodboard

Graphisme / Motion

- Maitrise de toute la chaine
graphique

- Connaissance des outils PAO

- Brief - Script - Storyboard

@ niveau B1

06 27 4110 90 29 ans

24, cours Aristide Briand

69300 Caluire-et-cuire | "ermisB

CHEFFE DE PROJET DIGITAL & UX/UI DESIGN

elisa-lb@live.fr www.elisalb.fr

Expériences professionnelles

01/2021 » 08/2021 (8 mois)

Colloquium (75) | Organisa-
teur d'évéenements

1072015 @ 09/2020 (5 ans)

Les Compagnons du Devoir
et du Tour de France (75)

Infographiste

2014 » 2016 (2 ans)

Just an ID (54) | Agence
graphique

03/2014 » 05/2014 (2 mois)

TargetWeb (78) | Agence
de communication digitale

09/2011 » 08/2012 (11 mois)

Atelier n*15 (21) | Imprimerie

06/2009 (1 mois)

Pomset (92) | Agence

Graphiste en contrat de communication

Cheffe de projet digital Co-fondatrice Assistante Webdesigner d’apprentissage Stagiaire graphiste

Formations

BTS Communication visuelle
options Graphisme - Edition - Publicité
CFA Monjoux (25)

Bachelor « Chef de projet digital »
Digital Campus (75)

Formation « Express-Indesign »
GRETA Batiment Industrie Paysage 93.

2013-2014

2010

2019-2020 2011-2012

Formation « Infographiste Multimédia »

Afpa de Metz
ﬂ @

Brevet de Technicien Dessinateur Maquettiste
options Arts Graphiques - Lycée Eugénie Cotton (93)

Adaptabilité Creéativite

Conviction Découverte
» Enthousiasme Attentive

Détermination Partage
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#1 Les Vergers de Champlain

COMMUNITY MANAGER

LE MARCHE DES PANTERS ET DE LA CUETLLETTE EN CIRCULT COURT

. ACHATS FILIERES AGRICOLES
Brl ef alimentaires réalisés 0 en circuit court
en France par le biais 2 1 /0 vendent du miel et
des circuits courts en des légumes.
. ) 2019.
Les Vergers de Champlain nous ont contacté pour les accompa- l
gner dans la création d’une stratégie de communication sur leurs i

réseaux sociaux. - EXPLOTTANTS
P 9 6 70/ frangais vendant une 00/
lls proposent ['activiteé cueillette dans leurs champs, la vente de A 0 dportiedeleur 0
production en circuits

panier fraicheur dans plusieurs gare d'ile-de-France, un drive fermer, courts.

une boutique avec des produits du terroir et/ou artisanaux.

Objectif ADN DE LA MARQUE

* Développer le nombre de fans et d'interactions sur les différents
supports des réseaux sociaux

* Augmenter le trafic et les ventes sur le site internet

* Promouvoir 'activité de cueillette aupres des professionnels

et des partiuliers

Projet fictif



Contenu du cahier des charges

* BENCHMARK * PERSONAS
« MOODBOARD + LIGNE EDITORIALE : storytelling / cibles / ligne éditoriale

e ANALYSE DE L'EXISTANT : ADN de la marque / storytelling / + POSITIONNEMENT RESEAUX SOCIAUX : mapping / typologies
e-réputation / stratégie de communication / problématiques de messages / mockups / calendrier éditorial / temps forts /

de communication maronniers

POTAGER CITY POTAGER CITY

HTTPS: //WWW. POTAGERCLTY. R/ TR NG

POSITIONNEMENT ntemetmabledt

2 . B n application mobile :
Préparer et livrer des box de fruits et légumes en
provenance directe du producteur. Présentation de la marque,
informations (recettes,
producteurs associés...) et
VA[EURS vente de produits (box
fruits et légumes)

Golt e Qualité e Saisonnalité e Fraicheur e Environnement

CIBLE

Particuliers (livraisons & domicile, en point relais) et
entreprises (livraisons dans les bureaux)

STORYTELLING PERSONA3 - ALTCE COTTENTIN

“La fraicheur de nos champs” MES OBJECIS MES FRUSTRATIONS

- Manger des produits frais, prendre soin - Ne pas comprendre comment procéder
: de moi par lalimentation - Ne pas pouvoir choisir la maniére dacheter (sur
' Maintenant que nous sommes & - Cuisiner des produits frais place / en ligne) Samsun
la retraite. nous souhaitons faire - Faire vivre et perdurer lagriculture locale - Ne pas trouver tous les fruits et légumes voulus R
des activités utiles et agréables et (elebsy
prendre soin de nous et de notre 1 hfjour
alimentation." BID

o Mon mari et moi-méme sommes retraités depuis bientét deux ans. Nous MES ATTENTES

AGE : 65ans sommes heureux de pouvoir profiter de notre temps pour recevoir nos enfants Siinscrire & une newsletter pour

et petits-enfants. Nous avons une petite maison de campagne en Normandie connaitre les nouveautés, arrivages
ol nous cultivons nos propres légumes. Nous souhaitons donc consommer et disponibilités

des fruits et légumes frais achetés directement & un producteur proche de

chez nous en lle-de-France, car jladore cuisiner également.

PC:
3hjour

b 9 5 . . FTIRR o .
Le sol et I'eau, c'est la vie (culture raisonnée naturelle). METIER g:;ﬁ":f dela fonction
Que le site soit simple d'utilisation

VILLE © Rosny-sous-bois (93) —— commande

MES MOTIVATIONS L MOTS-CLES & MARQUES .‘.
i T e RECHERCHES INTERNET  FAVORITES Eﬁffffﬂm%“ —
- Aider les proql{cteurs Iq.:uux sur le plan économique fruits et légumes, —
- Faire une activité réguliere : la cueillette frais, producteur fruits et
légumes 94
. " 17 h 30
MATOURNEETIRE @ Bcerewr @ lueble

Cuisiner

Partager les fruits et légumes frais issus de nos champs mais aussi notre vision.




EXEMPLE DE TEMPS FORT : HALLOWEEN

OBJECTIF — Engagement

Les Vergers de Champlain perpétuent la tradition des décorations de

citrouille pour la féte d’Halloween

Nom de ['événement : “Décores ta citrouille”

Principe : Atelier créatif payant pour adultes et enfants qui cueillent
leur citrouille, la décorent et la raménent & la maison.

Durée : Phase de teasing - Du lundi 05 au vendredi 16 Octobre 2020
Phase d'activation - Samedi 17 Octobre 2020

Phase finale - Samedi 31 Octobre 2020

MARRONNIERS

OcTosre NOVEMBRE

DECEMBRE

Automne

Post pour le jour de la Post pour le jour d'
mise en valeur des produits

avec une scénographie

Post pour le jourde -
mise en valeur des fruits &
légumes sur le centre de table

Post pour le jour du Post pour le jour
dela

[TGNE EDITORIALE

Thémes abordés :

Concept de cueillette, drive et paniers, mise en valeur et
informations sur les produits frais et naturels, métier
d'agriculteur, méthodes de travail, cuisine

Objectifs &

o Accroftre notoriété et visibilité sur les moteurs de recherche
o Augmenter le nombre de clients et les fidéliser

o Créer une communauté active (travail de l'interaction)
 Avoir un axe de communication défini & local

o Avoir une qualité de contenu plus élevée

Types de contenus :
o Photos & Vidéos : des produits, des champs,
des producteurs partenaires
« Image promotionnelles
 Partage d'article du blog (si recommandations suivies )

Tonalité &

Simple, chaleureux, informatif, parfois humoristique,
accessible

Langage employé :
Langage courant - tutoiement

#Mots clés :

nature, fruits, legumesdesaison, ecoresponsable, ecologie,
producteur, producteurslocaux, cultureraisonnee

#Keys words : (version anglaise utile pour la population
utilisant un moteur de recherche étranger mais vivant &
Paris) vegetables, environmentallyfriendly, ecology, grower,
growers, growingvegetables

EXEMPLE DE TEMPS FORT - HALLOWEEN

Phase de teasing
lancement
lundi 05 octobre 2020

Campagne Facebook Campagne Instagram

VISION D’ AVENIR

Présence sur Pinterest

Visibilité, trafic, crédibilité, e-réputation




#2 High5 for the Planet










#2 JPO 2018

GRAPHISME

Brief

Conception et réalisation des supports imprimés et digitaux pour
les Journées portes ouvertes de I'Association Ouvriere des Compa-
gnons du Devoir et du Tour de France. (Affiche, flyer évenementiel,
bannieres réseaux sociaux tels que Youtube et Facebook, signalé-
tique grand format, ...)

L'association Ouvriere des Compagnons du Devoir et du Tour de
France (AOCDTF) est une association destinée a la formation et a
I'apprentissage de plusieurs métiers suivant les traditions du com-
pagnonnage permettant a chacun et chacune de s'accomplir dans

et par le métier dans un esprit d'ouverture et de partage.

R FORMEZ-VOUS
COMDPAGNONS :

“er. AUTREMENT

et duTour de France

marcdomorot thaisboucherat

[ 2 sconstruction #environnement P B #orojet #équipe

lolavondermel juliencibelli

p @ t#aménagement #intérieur ,& g #partage #découverte

JOURNEES PORTES OUVERTES

LES 19, 20 ET 21 JANVIER 2018

RENDEZ-VOUS SUR
www.compagnons-du-devoir.com

finwOQa

AFFICHE



BANNIERE YOUTUBE

BANNIERE FACEBOOK

PANNEAU GRAND FORMAT



CONDUITE MANAGEMENT MULTIMEDIA

Recommandations

B r I ef Aucun site regroupant Création de contenus
un collectif et un éditoriaux, vidéos,

organisateur articles, partagés sur les
L . Réseaux sociaux
Girl ink tattoo show nous ont contacté pour leur

proposer une refonte de site web.

Il s'agit d'une association de tatoueuses et d'une Distinguer la Fonctionnalité de
convention et le décompte jusqu’ala
. 2 (8.2 collectif sur le site date de la prochaine
convention annuelle dédiée au tatouage durant un convention

week-end.

Objectif

* Gagner en notoriété
* Agrandir leur communauté
* Augmenter le nombre de visiteur au Girl ink tattoo show

» Développer leur chiffre d’affaire

Projet fictif



Mapping concurrentiel

Importante popularité sociale

Contenu du cahier des charges

Mondial du

tatouage 0
Girl Ink

Tattoo Show
Nantes Tatoo

Convention‘ Bleu noir

DESIGN : GUI / style graphique Tattoo Genéve ‘
WIREFRAMES R

5 Fréjus Riviera
FONCTIONNALITES : arborescence / périmeétre fonctionnel / fonctionnalités de la page Tattoo
SOLUTION DIGITALE : ecosystéme digital / avantages / pré-requis

BENCHMARK : mapping concurrentiel / recommandations
PERSONAS

Evénement Collectif

Enjoy tatoo
Sorry Dad . ‘

‘ Nb d’abonnés Facebook et Instagram

Faible popularité sociale

GESTION DE PROJET : méthode / organigramme / gouvernance / macro-planning /

synthese budgétaire Bio Objectifs

Théo est un grand passionné de
tatouages et de composition de cocktails.
11 étudie a I'European Bartender School
a Paris. Il aime faire la féte, est tres
connecté et adore regarder des vidéos de
skate sur Youtube.

Attentes

Connaitre toutes les informations pratiques
concernant le Girl Ink Tatoo Show.

Culture du tatouage

Théo Lopez

24 ans
Ftudiant et barman

Marques favorites

Pouvoir s'inscrire et/ou acheter ses billets
rapidement.
En savoir plus sur les artistes présents

Chatou (78) ;M
Célibataire

42 tatouages

Wireframes

Usages et connexions par jour

7h 1h

Acheter avec
‘Weezevent un billet » N
d’entrée pour le Girl d' s
Jenuécpourleinl Ecosysteme digital
Site WP - Réserver une place !
pour une conférence, un show
Blog intégré au site - Poster
régulierement des articles a
partager sur Facebook

Google Map permet de connaitre le lieu
deI’événement et des salons de tatouage
des artistes du collectif.

Créer des événements
Facebook pour les
événements réels du
collectif. Point de
contact pour le public et
les professionnel(le)s
Physique Accéder a son billet
d’entrée via son
\ B compte client sur le
Héberger les vidéos R L B site web
destinées au site web. -
Partager les vidéos
Youtube sur Facebook
depuis le site web

Vérifier, modifier, ajouter des
Relayer sur Facebook rendez-vous et inscriptions par
les photos postées sur des hotesses lors du Girl Ink
Instagram Tattoo Show




Méthode de gestion du projet

Validations
intermédiaires
Emails

Analyse Développement Maintenance

0 Analyse digitale :
L’arborescence yse dig "

Etudes utilisateurs . . . lletin d
Les fondations de votre futur site web ‘. . Bulletin de

. . . maintenance
Rapport de
fonctionnement

Conception Implémentation

G.UL

’ . Y
Perlmetre _ : Wireframes Proces-verbal de
fonc tl()nnel Fonctionnalité ::z-; :n; N ;r:?:v :e "::xmahon Prototypes recette

Fonctionnalité Photos convention | Slider de présentation
n-1 de I'événement

Présentation en
quelques lignes

Fonctionnalité. Zoom photo Possibilité d'agrandir la
photo sélectionnée

Fonctionnalité Décompte Décompte numérique
pour la date du
prochain événement

de clients
du collectif ou de la
convention

Fonctionnalité Galerie de photos: :vésmvalh:n Ier:" pht:ms Solution
— e Personas :
Fonctionnalité Zoom photo mb:;m :?‘l:::lr la ' te chn ol Ogl qu e
Fonctionnalité Google Maps Lieu du salon de b Trentenalres Ou prOChe
ttouageliercingde - Connecté (3 a 7h/j.)

- Souhaite découvrir des

artistes (nouveaux ou connus)

Organigramme DC Digital

Durée

Du 12 Oct.
au 20 janv.

(100 jours)




#4 Ciao Comfort Zone

UX DESIGN

Brief

Projet d'UX design.

Conception en équipe d'une application mobile.

« Ciao Comfort Zone™ est bien plus qu'un jeu... c'est
une expérience inédite qui se déroule sur plusieurs
semaines. Pres de 200 défis a réaliser dans la vie
reelle... pour repousser ses limites et progresser tout

en s'amusant grace aux mécanismes du jeu. »

Objectif

* Proposer une application de coaching personnel

proposant un jeu de cartes de défis
* Garder la motivation et I'engagement de I'utilisateur
* Conserver l'aspect social et ludique du jeu en créant un systeme

de partage avec ses proches et sa communauté

Projet fictif




Contenu du cahier des charges

* BENCHMARK
* PERSONAS

* PARCOURS UTILISATEURS : définition des besoins / experience map / road map /
carte d'empathie / diagrammes de flux

PARCOURS UTILISATEURS: ROADMAP FONCTIONNALITES

On-boarding
Choix
thématique
Tirage de
carte

Durée du
défi

Lien post FB
Avatar
Suivi de
Progression
Notation
(retour
aprés défi)
Archivage
galerie
photo

défis

Niveau de
difficulté des

Notation

Humeur du jour
Personnalisa-
tion du coach

ce=rd)

- Partage sur
les réseaux
sociaux
Défier ses

défis entre
eux

Partager les
photos des
défis

Avis
Messagerie

Dark mode

amis .
Combiner les m cours et exos

I@@@@

physique (yoga, méditation
) - videos de contenus -
podcasts

Nouveaux
Coachs - IA

R&D sur les tests de
personnalités -
nouveaux de coachs
en accord avec
LTutilisateur

PARCOURS UTILISATEURS - CARTE D’ EMPATHIE CELINE

ENTEND

- J’entends beaucoup de bien
concernant certaines
applications de développement
personnel mais je ne m’y
retrouve pas.

J’aime écouter et trouver de
nouvelles apps qui diffusent
des podcasts.

DIT & fAIT

J’ai commencé a utiliser des
applications de bien-étre mais
aucune ne me satisfait.

Je ne passe pas plus d’une
heure par jour sur ce type
d’application.

Sans guide, je manque de
motivation et d’implication.

DENSE & RESSENT

J’ai le sentiment de manquer de
confiance en moi.

J’aimerais étre plus en phase avec
moi méme et mieux me connaitre.
Aujourd’hui, j’utilise les
applications pour me déconnecter
de mon quotidien.

J’ai plaisir a utiliser les
applications car elles sont bien
congues.

CELin
LATOUEUSE
50l

CONCLUSTON

Aujourd’hui, j’ai plaisir a utiliser les
applications. Cependant, j’ai besoin
d’une application qui me guide, me
challenge et me motive efficacement afin
de ne pas me lasser

Vo
Je vois certains de mes
proches utiliser des
applications de développement
personnel qui leur convient.
J’ai plaisir a utiliser des
app sur mon téléphone pour
regarder des films.

£S0INS

J’ai besoin de trouver du
contenu qualitatif et ludique
concernant le bien-étre.
J’aime les applications qui
ont du sens.

J%ai besoin d’utiliser des
applications simples.

MODELE ECONOMIQUE

GAMIFICATION : stratégie

PROTOTYPES : croquis 6 to 1/ GUI / wireframes / maquettes XD
TESTS UTILISATEURS

PARCOURS UTILISATEURS - EXPERTENCE MAP CELINE




% ONBORDING

% Jev - TIRAGE

> JEU - PAGE PRINCIPAL



pOP UP REUSSITE
ET PARTAGE

APRES DEF! -
RETOUR PAGE PRINCIPAL

% APRES DEF! -
APPRECIATIONS

> JEU - CARTE DEF!



% PROFIL COMPLET
) STATISTIQUES

% DEFIS FAVORIS

REGLAGES ET PARAMETRES
DU COMPTE

% GALLERIE PHOTOS
DE DEFIS

% CHOISIR SON AVATAR



#5 ['Oracle de Belline

REALISATEUR WEB

Brief

Projet de développement web.

Conception d’un logo et d’un site non respon-
sive sur le theme imposé des Arts divinatoires :
L'Oracle de Belline.

Objectif

* Découvrir 'histoire de I'Oracle de Belline
* Connaitre chaque carte
* Apprendre le tirage de carte

+ L'"@RACLE

DE BELLINE

Projet fictif



Contenu du cahier des charges

* BENCHMARK * ARBORESCENCE DU SITE * CHARTE GRAPHIQUE « CROQUIS6TO1
* TRI PAR CARTE * WIREFRAMES * MAQUETTES PSD

COMPOSITION DU JEU

HISTOIRE

TIRAGE BIBLIOGRAPHIE
fonctionnement CONSULTATIONS

tirer l'oracle

53 cartes

les cartes neutres

les cartes par planéte

HISTOIRE LES CARTES TIRAGE BIBLIOGRAPHIE CONSULTATIONS tirage en croix

la carte bleue tirage en ternaire

» + methode belline
LES CATEGORIES LES 53 CARTES

tirage en 6 lames

¢ tirage mensuel

LES RESULTATS

_ CONTENUS ACCESSIBILITE ERGONOMIE GRAPHISME

+infos claires pas de page pas de responsive - manque
+mail de contact de mentions légales logo proche du bord de modernité
Site 1 dans le footer pas de newsletter, gauche
www.oracledebelline.fr commentaires ou lien de structure simple -
partage. (un bloc)
pas de page contact
navigation facile

COULEURS TYPOGRAPHIE

«Roboto »

#45214C #C8D6FO #002F59

- beaucoup de textes structure peu aérée - texte dans le header
+ mail de contact sur entre les blocs pas trés lisible
Site 2 chaque footer boutons avec trop + Site de 2018 donc
www.oraclebelline.com pas de page d'accueil de mots. assez modeme
dans la navigation Site responsive
il dariane en bas
de page

J'ai choisi la typographie « Roboto » car elle est lisible, moderne et elle s’adapte au web.

Le bleu est une couleur rassurante, elle exprimera calme, équilibre et tranquillité. Celle-ci evoque aussi la nuit, les astres.
CONCLUSION

Le violet est la couleur par excellence des réveurs, des personnes spirituelles.
Les contenus de mon site seront clairs et pertinents, vous trouverez un équilibre texte/image, une page des mentions légales, un accés a une newsletter,
des acces faciles de redirection, une page contact avec des coordonnées.Aussi, une ligne directrice dans le choix des couleurs (aplats) dans un style épuré







#6 Vivre eco responsable

WEB DESIGN

Brief

Projet web design - Thématique libre.

Conception d’un logo et développement d'un site
responsive.

Le site Vivre Eco responsable contient un maximum de
conseils et informations pour toutes personnes sou-
haitant adapter, modifier ses habitudes au quotidien
dans une intention responsable, alternative et bonne

pour la planete.

Objectif
* Intéresser ['utilisateur a I'écologie

* Informer de maniére claire et accessible a tous

* Donner des astuces simples et alternatives

Projet fictif



Contenu du cahier des charges

BENCHMARK MOODBOARD
PERSONAS GUI

TRI PAR CARTE MAQUETTES PSD
ARBORESCENCE CROQUIS 6 TO 1
WIREFRAMES

R accessiure exconome ——

+infos claires accés a une page bon équilibre textes/ + style graphique
+ contenus interes- contact non visible dans. images et couleur tendance
site 1 sar e footer mots item assez longs

nts
R TR TR T EE e T bon équilibre blog donc possibilité clique par catégorie
de llnformation de laisser des non visible.
commentaieres

beaucoup acces a une newsletter petit bug sur e res- style graphique
de contenu navigation facile ponsive. et couleur tendance.
Site 2 contenus accés a un espace navigation facile banniére avec texte
Www.cacommenceparmoi.org interessants personnel bon équilbre textes/ non visible au format
pas de page contact images desktop
pas de date
de création de site

Vous trouverez un site responsive avec un bon équilibre texte/image, un accés a une page contact, un accés a
une newsletter et un espace a es thématiques visibles, faciles d'a orie gr: un filtre.

Ce site sera dans un style épuré avec des couleurs tendances

Motivation

Manger de saison |

e Sl MATIC SC B0LD 300X
Faire ses produits ménagers N

Favoriser la récup’ I

Réduire ses déchets |

Bio Tajawal Regular 16px

Sofia est assistante commerciale chez Amplifon, startup a Nantes, Elle a une vie sociale épanouie TAJAWAL

et dynamique. C'est une personne connectée.

Elle s'interesse a I'écologie, a un mode de vie sain et adore apprendre de nouvelles choses. #f3edf7

Tajawal Bold 16px
N . TAJAWAL

Objectifs Ses frustrations

Age :32ans
- Vivre sainement - Ne pas avoir de jardin

Métier : Assistante commerciale
Situation : En couple
Ville : Nantes

- Avoir une vie sociale épanouie - Trop consommer Taille :1972 px

12 colonnes

70 px de largeur
#6ea007 30 px de gouttiéres

=

Centre d'intérét Re’yse/au’x sociaux O”,t”é \"nformat'\ques VIVRE
LCO RESPONSABLE ©

£ 01

- Etre attentive & notre planéte - Le réchauffement climatique faisant des dégats.




RESPONSIVE



~

VIVRE
ﬁ% L0 RESPONSABLE




www.elisalb.fr | 06 27 4110 90 | elisa-Ib@live.fr

Merci.



